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Il candidato svolga la prima parte della prova e due tra i quesiti proposti nella seconda parte.

PRIMA PARTE

Il candidato, dopo aver esaminato e analizzato il problema di comunicazione di seguito proposto
mediante il brief, definisca una soluzione creativa, con [’ausilio di studi preliminari (rough) e layout.

Brief

L’amministrazione comunale di una grande citta del Nord vuole avviare una campagna informativa
finalizzata alla promozione del bike sharing cittadino “inBike”, per integrare 1’utilizzo delle
“biciclette condivise” con 'utilizzo dei mezzi di trasporto pubblici (autobus, tram e metropolitane).

Il bike sharing integrato é la soluzione al problema della mobilita, soprattutto nei centri metropolitani,
poiché permette ai cittadini di condividere un parco-biciclette prelevabili nei punti nevralgici del
centro urbano, in ogni momento della giornata e con totale autonomia da parte del singolo utente.

Le biciclette sono utilizzabili mediante una card personale magnetica che ne consente 1’uso e che puo
essere integrata all’abbonamento per 1 mezzi di trasporto pubblico locali.

Le bici sono posteggiate nelle ciclo-stazioni, in prossimita delle fermate delle metro, dei capolinea di
bus e tram, proprio per favorire la mobilita intermodale.

Alla ciclo-stazione bastera passare la card sull’apposita colonnina, che leggera 1’abilitazione ad usare
la bici, e I'utente sara libero di utilizzarla quanto vuole per poi restituirla alla prossima stazione che
trovera vicino al suo punto di arrivo.

I servizi per la mobilita offerti dalla “card integrata inBike” comprendono: utilizzo illimitato del bike
sharing, utilizzo dei mezzi di trasporto pubblici della citta (autobus, tram e metropolitane), app da
scaricare sul proprio smartphone per avere aggiornamenti in tempo reale sulle bici presenti in ciclo-
stazione e prenotare in anticipo il servizio, libero accesso alle ZTL, customer care.

Identita visiva e mission aziendale

L’amministrazione comunale si pone due obiettivi: favorire gli spostamenti dei cittadini all’interno
della citta, e contribuire alla diminuzione del traffico urbano e alla riduzione dell’impatto ambientale
generato da inquinamento atmosferico ed acustico. Il Comune e orgoglioso di essere promotore di
servizi per la mobilita sostenibile ed opera affinché la percezione della propria identita visiva sia
riconducibile a valori di responsabilita, salvaguardia ambientale ed affidabilita. L’ attenzione al
benessere del cittadino, il rispetto per le sue necessita e per il suo modo di “vivere la citta”
costituiscono il vero valore aggiunto dell’amministrazione. Lo scopo principale €, dunque, offrire un
trasporto pubblico efficiente e di qualita ma, soprattutto, ecosostenibile.
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Il Comune vuole promuovere il servizio inBike, attraverso affissioni dinamiche (manifesto), da
collocare su piattaforma posteriore dei bus pubblici, di dimensioni 120x70 cm e in quadricromia di
stampa.

Il progetto dovra contenere:

- Visual, costituito da elementi grafico—iconici e/o immagini.
- Headline a scelta del candidato.

- App (icona).

- Logo inBike.

- Pay-off: mobilita condivisa.

Sono richiesti i seguenti elaborati:

- Studi preliminari (rough).

- Gabbia d’impaginazione con gli ingombri relativi agli elementi da comporre (visual, headline,
app, logo).

- Layout di stampa.

- Relazione scritta che motivi le scelte progettuali e tecniche.

Allegato n.1: immagine del logo

BIKE
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SECONDA PARTE

1. 1l candidato individui le caratteristiche e le motivazioni del target group a cui € rivolta la
campagna promozionale.

2. 1l candidato spieghi quali vantaggi presenti 1’affissione dinamica, in relazione alla campagna
informativa oggetto della traccia, rispetto ad altri mass-media.

3. 1l candidato spieghi quali sono i vantaggi principali che un’azienda puo acquisire dalle strategie
di comunicazione esterna, note come Public Relation (PR).

4. 1l candidato chiarisca cosa si intende con 1’espressione “web marketing”.

Durata massima della prova: 8 ore.

E consentito I’uso del dizionario della lingua italiana.

E consentito I’uso del dizionario bilingue (italiano-lingua del paese di provenienza) per i candidati di madrelingua non italiana.
E consentito I’uso dei materiali e delle attrezzature, informatiche e laboratoriali (esclusa INTERNET), degli archivi digitali e dei
materiali cartacei presenti in biblioteca, disponibili nell’istituzione scolastica.

Non ¢ consentito lasciare 1’Istituto prima che siano trascorse 3 ore dalla dettatura del tema.



